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RINGKASAN
Indonesia merupakan negara tropis yang kaya akan jenis tumbuhan dan sayur-sayuran. Berbagai tanaman buah dan sayur dapat tumbuh dengan subur di berbagai wilayah Indonesia. Dewasa ini dengan semakin tingginya pendidikan dan pengetahuan masyarakat tentang pentingnya kesehatan, maka permintaan produk pangan yang berserat dan bervitamin semakin tinggi. Salah satunya tanaman lidah buaya (Aloe vera) yang telah diketahui memiliki berbagai khasiat tinggi. Lidah buaya selain dijadikan sebagai bahan baku obat-obatan juga dapat dijadikan sebagai bahan baku makanan. Sesuai kemajuan teknologi, masyarakat membutuhkan produk makanan yang bersifat praktis (mudah dan cepat) dan sehat, sehingga produk olahan yang bersifat cepat menjadi lebih disukai masyarakat. Dari sinilah kami membuat makanan yang inovatif, praktis dan sehat serta enak yaitu “Keripik Lidah”. Keripik lidah buaya kini tidak hanya rasa original tetapi kami juga hadirkan aneka rasa baru yaitu rasa keju, jagung bakar, barbeque, dll. Keripik lidah buaya hadir untuk memenuhi kebutuhan makanan masyarakat yang tinggi, menghasilkan produk makanan yang praktis dengan kualitas tinggi dan menyehatkan, serta menghasilkan peluang usaha baru yang inovatif dari mahasiswa dengan keuntungan yang menggiurkan. 
Dalam mencapai tujuan tersebut kami melakukan beberapa tahapan strategis. Dimulai dengan membuat konsep usaha dan survei pasar yaitu melakukan observasi terhadap kondisi pasar makanan ringan di wilayah Tegal. Kedua, melakukan survei pasokan bahan baku di wilayah Tegal. Hal ini dilakukan untuk memastikan pasokan bahan dapat tersedia secara kontinyu serta dapat memilih kualitas bahan yang baik. Ketiga, melakukan analisa biaya dan promosi untuk menentukan HPP dan harga jual produk yang paling optimal, sedangkan analisa promosi dilakukan agar promosi yang dilakukan tepat sasaran. Keempat,  melakukan proses produksi dan pemasaran terhadap produk keripik lidah buaya. Terakhir, melakukan evaluasi program dan pembuatan laporan agar usaha keripik lidah buaya terus berkembang. Setelah melewati berbagai tahapan mulai dari pembuatan konsep awal sampai dengan evaluasi progam dan pembuatan laporan, diharapkan usaha keripik lidah buaya dapat menjadi sebuah usaha baru dengan keuntungan yang menggiurkan.
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BAB I PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Indonesia adalah negara tropis yang memiliki keanekaragaman hayati berlimpah. Kaya akan berbagai jenis tanaman yang memiliki kandungan serat yang tinggi, salah satunya adalah lidah buaya. Lidah Buaya dapat tumbuh di daerah yang beriklim tropis sampai basah pada suhu rata-rata 16-33°C, nama latin dari lidah buaya ini adalah Aloe Vera L. Lidah Buaya adalah sejenis tumbuhan yang digunakan sebagai penyubur rambut, penyembuh luka, dan untuk perawatan kulit. Tetapi seiring dengan kemajuan ilmu pengetahuan dan teknologi  pada zaman ini, pemanfaatan lidah buaya sudah  berkembang sebagai bahan baku industri farmasi dan kosmetika. Lidah buaya selain sebagai tanaman yang dapat ditanam sebagai obat-obatan juga dapat dikonsumsi manusia sebagai minuman dan makanan yang bermanfaat bagi kesehatan tubuh karena mengandung asam amino arginin, asparagin, asam aspartat, alanin, serin, valin, glutamat, treonin, glisin, lisin, prolin, hisudin, leusin, isoleusin, mineral, vitamin, polysakarida, dan komponen lainnya (unisri.ac.id).
Untuk lebih mudah dan menarik dalam penggunaan lidah buaya yang mempunyai banyak manfaat ini, maka lidah buaya dikemas menjadi sebuah produk makanan ringan yang enak dan inovatif, yaitu berupa keripik dengan rasa original dan balado. Sehingga setiap orang dapat memenuhi kebutuhan zat-zat aktif yang diperlukan tubuhnya kapanpun dan dimanapun dengan cara yang praktis dan sehat hanya dengan mengkonsumsi makanan ringan ini. Desakan untuk memperkenalkan lidah buaya sebagai bahan makanan yang memiliki kadar nilai gizi yang tinggi, memiliki berbagai khasiat dan aman untuk dikonsumsi serta untuk memenuhi kebutuhan makanan ringan masyarakat yang tinggi terhadap makanan ringan yang inovatif, praktis dan sehat, hal ini melatarbelakangi pembangunan usaha home industry keripik lidah buaya. Adanya home industry keripik lidah buaya ini dapat dijadikan sebagai peluang usaha yang inovatif dengan keuntungan menggiurkan

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan diatas, maka dirumuskan permasalahan antara lain: 
0. Bagaimanakah pemanfaatan tanaman lidah buaya dalam pembuatan keripik yang menyehatkan tubuh ?
0. Bagaimanakah nilai ekonomis keripik lidah buaya sebagai makanan ringan yang menyehatkan? 


1.3 Tujuan Program
Tujuan program yang hendak dicapai adalah sebagai berikut:
a. Mengetahui pemanfaatan tanaman lidah buaya dalam pembuatan keripik yang menyehatkan tubuh
b. Mengetahui nilai ekonomis keripik lidah buaya sebagai makanan ringan yang menyehatkan.

1.4 Luaran yang Diharapkan
Luaran yang diharapkan dari program ini adalah:
a. Dihasilkannya produk keripik lidah buaya sebagai salah satu produk makanan baru
b. Peningkatan pendapatan bagi mahasiswa
c. Publikasi ilmiah.

1.5 Kegunaan Program
a. Potensi di Bidang Ekonomi
Program pembuatan keripik lidah buaya ini nantinya dapat membantu meningkatkan perekonomin rakyat, dimana : 
1. Menjadi peluang mahasiswa untuk membuka wirausaha
2. Menjadi lapangan kerja baru bagi masyarakat di sekitar tempat produksi
3. Menjadi sumber penghasilan bagi petani lidah buaya.

b. Potensi di Bidang Kesehatan
Pembuatan keripik lidah buaya ini dapat digunakan sebagai makanan suplemen sebagai sarana untuk menjaga kesehatan tubuh manusia, dimana: 
1. Tidak mengandung efek samping yang berbahaya
2. Mengurangi resiko terkena penyakit karena kandungan zat-zatnya dapat memenuhi kebutuhan gizi tubuh manusia. 







BAB II GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA

Dalam gambaran umum rencana usaha ini akan dilakukan analisa penempatan daerah-daerah pemasaran, target pasar produk keripik lidah buaya selama lima bulan kedepan, dan strategi pemasaran yang diterapkan untuk melakukan penetrasi pasar. 
0. Segmentasi 
Dalam melakukan pemasaran produk, perlu diketahui dengan jelas siapa segmen pasar yang akan dibidik, sehingga dapat dilakukan pemilihan strategi-strategi pemasaran selanjutnya yang tepat. Untuk produk keripik lidah buaya, segmen pasar yang dibidik yaitu masyarakat dengan tingkat ekonomi menengah keatas. Kalangan tersebut memiliki kemampuan ekonomi dan pengetahuan yang lebih jika dibandingkan dengan tingkat ekonomi bawah. 
Mereka memiliki kebiasaan untuk mengkonsumsi makanan sehat. Pola hidup mereka lebih mengarah kepada pola hidup sehat. Karakteristik perilaku tersebut memudahkan kita untuk menjadikan target masyarakat tingkat ekonomi menengah keatas sebagai pembeli potensial. Dengan kemampuan ekonomi yang tinggi, maka daya beli akan suatu produk akan tinggi pula. Demikian pula dengan tingkat pengetahuan yang lebih luas, akan memudahkan pihak produsen dalam melakukan edukasi pasar. 

0. Positioning 
Dengan adanya positioning yang kuat maka akan meningkatkan nilai produk tersebut. Untuk produk keripik lidah buaya kita memposisikan bahwa keripik ini memiliki kadar nilai gizi yang cukup tinggi, dan aman dikonsumsi karena tidak mengandung efek samping yang berbahaya bagi tubuh. Dengan adanya manfaat-manfaat positif maka konsumen akan memilih keripik lidah buaya sebagai makanan ringan hidangan sehari-hari. 

0. Diferensiasi
Dengan adanya diferensiasi produk, maka produk kita akan memiliki ciri khas tersendiri jika dibandingkan dengan produk-produk makanan ringan lain yang sudah ada di pasaran. Hal ini akan menambah nilai akan produk tersebut, yaitu konsumen lebih mudah mengenalinya. 

0. Targetting
Besarnya potensial market untuk produk keripik lidah buaya yang masih besar untuk dimasuki, merupakan porspek bagi kami untuk memasuki bisnis ini. Dalam bulan pertama menargetkan menguasai pasar sebesar 3% dari pasar makanan ringan yang ada, kemudian pada bulan-bulan berikutnya meningkat hingga 8% pada bulan kelima. Untuk bulan pertama kapasitas produksi masih terbatas, serta pasar masih belum banyak yang mengenal akan produk keripik lidah buaya sehingga diperlukan edukasi pasar terlebih dahulu. Pada bulan-bulan berikutnya, pasar sudah mulai mengenal produk keripik lidah buaya maka pangsa pasarnya diperbesar seiring dengan peningkatan kapasitas produksi. 

0. Strategi Pemasaran
Strategi pemasaran ini merupakan kelanjutan dari segmentasi, positioning, dan diferensiasi yang telah dirumuskan diatas. Dalam strategi pemasaran kita menerapkan marketing mix yang dikenalkan oleh Jerome McCarthy. Marketing mix yang dikenal dengan konsep product, price, place, dan promotion (4P) sering dijadikan rujukan dalam membahas pemasaran. Marketing mix dikelompokkan menjadi dua bagian, yaitu penawaran berupa product dan price, serta akses yang berupa place dan promotion.
1. Penawaran 
0. Product 
Produk yang ditawarkan merupakan produk keripik lidah buaya yang memiliki kualitas terbaik dengan kadar gizi yang tinggi. Produk keripik lidah buaya juga aman dikonsumsi bagi siapapun karena tidak mengandung zat-zat buatan. Senyawa antioksidan potensial telah berhasil diisolasi dari ekstrak metanol Aloe vera (Aloe barbadensis Miller) dengan teknik kombinasi kromatografi kolom (column chromatography) dan kromatografi lapis tipis (thin layer chromatography). 
Analisis secara in vitro menggunakan homogenat otak tikus, menunjukkan bahwa aktivitas antioksidan senyawa tersebut sama kuatnya dengan yang ditunjukkan oleh alfatokoferol (vitamin E). Hasil identifikasi menunjukkan bahwa senyawa tersebut tergolong ke dalam golongan fenolik (Lee et al., 2000). Dimana senyawa ini dapat membantu menjaga kondisi kulit tubuh agar tetap sehat. 

0. Price 
Pricing menurut Raymond Corey adalah ekspresi nilai yang menyangkut kegunaan dan kualitas produk, citra yangterbentuk melalui iklan dan promosi, ketersediaan produk melalui jaringan distribusi, dan layanan yang menyertainya. Sehingga pricing bukan semata-mata biaya produksi ditambah dengan marjin keuntungan yang akan kita ambil. Melainkan sebuah nilai yang mencerminkan value proposition. Dalam menentukan harga keripik lidah buaya, kita mempertimbangkan hal-hal yang telah disebutkan oleh Raymond Corey. Harga yang tepat akan memiliki ikatan yang erat antara pembeli dan produsen. 
2. Akses 
1. Place 
Apa yang telah kita tawarkan diatas tidak akan sampai ke konsumen jika pemasaran produknya tidak berada pada tempat yang tepat. Saluran distribusi yang tepat merupakan salah satu kunci kesuksesan pemasaran produk. Kita memilih saluran distribusi berupa pembukaan grosir dan sistem penitipan ke pasar-pasar tradisional dan modern. 
1. Promotion
Pemasaran yang baik tidak hanya sekedar memasarkan produk yang bagus, menetapkan harga yang menarik dan membuat produk itu terjangkau oleh konsumen sasaran. Produsen juga harus berkomunikasi dengan konsumen mereka. Setiap produsen tidak bisa melepaskan diri sebagai komunikator dan promotor. Dengan komunikasi yang efektif maka pesan yang akan disampaikan kepada konsumen tentang sebuah produk akan mudah dimengerti dan dipahami oleh mereka. Komunikasi yang akan dibangun untuk meningkatkan citra produk keripik lidah buaya yaitu dengan mengangkat tema-tema kesehatan yang aman. Selama ini banyak orang yang mengkonsumsi makanan ringan dengan alasan sebagai makanan suplemen saja tanpa mempedulikan kandungan gizi yang terkandung di dalamnya, sehingga terkadang menimbulkan dampak yang buruk bagi kesehatan dan idealis tubuh, hal ini dikarenakan kandungan zat-zat yang terkandung di dalamnya seperti kadar lemak yang tinggi sehingga akan membahayakan kesehatan jika tidak dibakar dengan sempurna oleh tubuh. Berbeda dengan keripik lidah buaya yang mengandung lemak dengan kadar yang rendah yaitu 0,067% per 100 gram (unisri.ac.id). Tema-tema kesehatan dengan keripik lidah buaya yang ditulis oleh para pakar belum banyak diketahui oleh masyarakat sekitar, sehingga sebelum peluncuran produk kita muat tema tersebut dalam bentuk publisitas. Publisitas-publisitas tersebut sebagai media dalam melakukan edukasi pasar, yang mana masyarakat belu mengenal akan produk keripik lidah buaya. Publisitas tersebut dimuat dalam bentuk selebaran-selebaran, radio, maupun koran lokal. 
Setelah masyarakat mengenal produk keripik lidah buaya, strategi selanjutnya mengadakan bagi-bagi sampel. Dengan membagikan sampel diharapkan masyarakat dapat merasakan khasiat dan manfaat dari keripik lidah buaya tersebut. Proses komunikasi juga terus berjalan untuk memperkuat positioning yang telah dibangun dengan publisitas. Komunikasi yang selanjutnya dilakukan dengan memanfaatkan media iklan radio dan koran lokal serta melalui blog internet.
0. Analisis Biaya Usaha
Tahap ini dilakukan untuk mengetahui seberapa besar biaya yang diperlukan
jika usaha ini dijalankan serta mengetahui waktu yang diperlukan sampai terjadi titik impas (Break Even Point).
Break Even Point (BEP)
1. Biaya Tetap Total setiap bulan
· BOP-Tetap 	= Rp.   3.470.000,00
· Biaya Industri	= Rp.      450.000,00
· Biaya Gaji 	= Rp.   7.000.000,00
· Biaya Penyusutan Home Industri  = Rp.      150.000,00 +
Total                               Rp. 11.070.000,00
2.  Total Biaya variabel setiap bungkus
· Biaya tenaga kerja langsung	= Rp.    700,00
· Biaya bahan dasar		= Rp. 1.000,00
· Biaya kemasan pembungkus	 = Rp.    500,00
· Biaya pemasaran-variabel	 = Rp.    300,00 +
Total	Rp. 2.500,00
3. Harga jual tiap bungkus	 = Rp. 6.000,00
4. BEP	 = Rp. 11.070.000,00 / (Rp. 6.000,00-Rp. 2.500,00)
	 = 3.162,86 bungkus
	 = 3.163 bungkus (pembulatan)
5. Penjualan per hari = 25 bungkus
6. Waktu tercapai BEP = 3.163 : 25
	    = 126,52 hari
	    = 126 hari (pembulatan)
Penjualan                  = 3.163 bungkus x Rp. 6.000,00
	    = Rp. 18.978.000,00
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Gambar 1 : Diagram Alur Pelaksanaan Program
Keterangan :
1. Survei Pasar
Pada tahap ini dilakukan observasi terhadap kondisi pasar makanan ringan yang berada di wilayah Tegal, baik di pasar-pasar tradisional maupun di pasar-pasar modern. Dengan observasi tersebut akan diperoleh berbagai data yang bermanfaat untuk dijadikan masukan dalam menentukan wilayah usaha. Survei dilakukan dengan melakukan pengamatan di lapangan dan wawancara dengan konsumen makanan ringan. Dari hasil pengamatan tersebut akan diperoleh banyak masukan dari para konsumen. 

2. Survei Pasokan Bahan
Setelah melakukan survei pasar maka selanjutnya dilakukan survei pasokan bahan di wilayah Tegal. Hal ini dilakukan untuk memastikan pasokan bahan dapat tersedia secara kontinyu serta dapat memilih kualitas bahan yang baik. Setelah itu mulailah dilakukan proses produksi. 
Proses produksi meliputi beberapa kegiatan yaitu: 
· Pengupasan kulit luar
Lidah buaya yang masih segar dikupas kulit luarnya menggunakan pisau lalu diambil gel bagian dalamnya. 
· Pengecilan ukuran
Jel bagian dalam diiris tipis dengan ukuran 3 cm x 3 cm x 0,2 cm
· Pengeringan
Pengeringan jel lidah buaya dilakukan secara konvensional menggunakan sinar matahari selama 4-6 jam (sampai kering)
· Pembuatan adonan
Gel lidah buaya kering lalu dibalut dengan adonan yang terdiri dari campuran tepung terigu dan telur agar teksturnya lebih crispy
· Penggorengan 
Penggorengan dilakukan dengan deep frying
· Pemberian cita rasa
Keripik lidah buaya yang sudah digoreng dicampur dengan flavour aneka rasa. Rasa yang akan ditambahkan yaitu jagung bakar, keju, balado, barbeque dan ayam bakar. 
· Pengemasan 
Pengemasan dilakukan dengan kemasan plastik yang dilapisi dengan aluminium. Selain itu juga akan diberi label berupa stiker dengan merk “Keripik Silibu”. Berat netto perkemasan ialah 200 gram. 

3. Penetrasi Pasar
Ketika produk keripik lidah buaya sudah diproduksi maka langkah selanjutnya yaitu melakukan pemasaran terhadap produk tersebut. Penetrasi pasar dilakukan dengan cara melakukan publisitas, diikuti komunikasi pemasaran yang intensif untuk melakukan edukasi pasar. 

4. Pangsa Pasar
Setelah melakukan penetrasi pasar, langkah selanjutnya yaitu memiliki pangsa pasar yang lebih besar. Pangsa pasar dapat diperoleh dengan melakukan strategi pemasaran yang tepat, yaitu dangan pembukaan grosir dan sistem penitipan ke pasar-pasar tradisional dan modern.

5. Evaluasi dan Analisa
Hal yang akan dianalisa pada tahap ini adalah bagaimana respon masyarakat Tegal terhadap keripik lidah buaya. Selain itu dianalisa pula hal-hal yang berkaitan dengan produksi (biaya, pekerja, dll). Hasil analisa digunakan untuk perbaikan pada kegiatan dan pembuatan laporan.

6. Pembuatan Laporan Akhir
Pada tahap ini kami membuat pelaporan hasil kegiatan yang telah dilaksanakan.



BAB IV ANGGARAN BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

4.1 Anggaran Biaya
	No.
	Komponen Biaya
	Harga/Unit (Rp)
	Jumlah
	Satuan
	Biaya (Rp)

	1
	Bahan Habis Pakai
	
	
	
	

	
	Lidah buaya (30 kg x 5 bln)
	  3.000,00
	150
	Kg
	450.000,00

	
	Tepung (2 karung @25 kg)
	85.000,00
	    2
	Karung
	 170.000,00

	
	Telur (5 kg x 5 bln)
	17.000,00
	  25
	Kg
	 425.000,00

	
	Minyak sayur (8 kg x 5 bln)
	  9.000,00
	  40
	Kg
	 360.000,00

	
	Bubuk tabur:
	
	
	
	

	
	· Balado (1 kg x 5 bln)
	38.000,00
	   5
	Kg
	 190.000,00

	
	· Barbeque (1 kg x 5 bln)
	45.000,00
	   5
	Kg
	 225.000,00

	
	· Jagung bakar ( 1 kg x 5bln)
	42.000,00
	   5
	Kg
	 210.000,00

	
	· Keju (1 kg x 5 bln)
	42.000,00
	   5
	Kg
	 210.000,00

	
	· Ayam bakar (1 kg x 5 bln)
	36.000,00
	   5
	Kg
	 180.000,00

	
	Label (125 sheet x 5 bln)
	 1.200,00
	   625
	Sheet
	750.000,00

	
	Plastik Kemasan (4 bks x 5 bln)
	  15.000,00
	     20
	Bungkus
	   300.000,00

	
	SUBTOTAL
	
	
	
	3.470.000,00

	2
	Peralatan Penunjang 
	
	
	
	

	
	Sewa komputer, printer, scanner
	450.000,00
	   1
	Bulan
	 450.000,00

	
	Sewa camera digital
	 500.000,00
	   1
	Bulan 
	     500.000,00

	
	Internet 
	    6.000,00
	25
	Jam
	150.000,00

	
	Flashdisk
	200.000,00
	  1
	Buah
	200.000,00

	
	CD Blank
	    5.000,00
	  5
	Buah
	25.000,00

	
	Afdruk foto
	    3.000,00
	  5
	Sheet
	15.000,00

	
	Ballpoint
	    4.000,00
	  5
	Buah
	20.000,00

	
	Buku tulis
	    3.000,00
	10
	Buah
	30.000,00

	
	Kertas HVS
	  30.000,00
	  3
	Rim
	90.000,00

	
	Tinta (hitam dan warna)
	  30.000,00
	  2
	Buah
	60.000,00

	
	SUBTOTAL
	
	
	
	1.540.000,00

	3
	Peralatan Produksi
	
	
	
	

	
	Deep frying
	1.500.000,00
	  1
	Set
	1.500.000,00

	
	Tabung gas & isi (12kg)
	 500.000,00
	  1
	Buah
	500.000,00

	
	Kompor gas
	 800.000,00
	  1
	Unit
	800.000,00

	
	Susuk
	10.000,00
	  2
	Buah
	20.000,00

	
	Sarangan
	  8.000,00
	  2
	Buah
	16.000,00

	
	Pisau
	  6.000,00
	  3
	Buah
	18.000,00

	
	Mixer
	 200.000,00
	  1
	Unit
	200.000,00

	
	Baskom
	15.000,00
	  3
	Buah
	45.000,00

	
	Timbangan
	 250.000,00
	      1
	Unit
	250.000,00

	
	SUBTOTAL
	
	
	
	3.349.000,00

	4
	Perjalanan
	
	
	
	

	
	Transportasi (4 org @ 50.000)
	  200.000,00
	    20
	Frekuensi
	4.000.000,00

	
	Survei pasar
	 25.000,00
	      8
	Frekuensi
	200.000,00

	
	Survei bahan baku
	 20.000,00
	      8
	Frekuensi
	160.000,00

	
	SUBTOTAL
	
	
	
	4.360.000,00

	5
	Lain-lain
	
	
	
	

	
	Sosialisasi
	  500.000,00
	      1
	Hari
	500.000,00

	
	Pembuatan proposal
	    25.000,00
	      5
	Buah
	125.000,00

	
	Pembuatan laporan
	    50.000,00
	      5
	Buah
	250.000,00

	
	Publisitas
	
	
	
	500.000,00

	
	Periklanan
	
	
	
	700.000,00

	
	SUBTOTAL
	
	
	
	2.075.000,00

	Total
	11.694.000,00




4.2 Jadwal Kegiatan
	No.
	Kegiatan
	Bulan

	
	
	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Survei Pasar
	
	
	
	
	

	2
	Survei Pasokan Bahan
	
	
	
	
	

	3
	Proses Produksi
	
	
	
	
	

	4
	Penetrasi Pasar
	
	
	
	
	

	5
	Pangsa Pasar
	
	
	
	
	

	6
	Evaluasi dan Analisa
	
	
	
	
	

	7
	Pembuatan Laporan Akhir
	
	
	
	
	





















LAMPIRAN-LAMPIRAN
Lampiran 1. Biodata Ketua, Anggota dan Dosen Pembimbing
A. Identitas Diri Ketua
	1
	Nama Lengkap
	Vidia Pikanti

	2
	Jenis Kelamin  
	Perempuan

	3
	Program Studi   
	Ilmu Hukum / Fakultas Hukum

	4
	NIP
	8111414179

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir   
	Tegal, 28 November 1996

	6
	E-mail   
	vidiapikanti@yahoo.co.id

	7
	Nomor Telepon/HP   
	081902231428


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi       
	SD N DUKUHLO 01
	SMP N 1 LEBAKSIU
	SMK N 1 SLAWI

	Jurusan
	
	
	AKUNTANSI

	Tahun Masuk-Lulus       
	2002-2008
	2008-2011
	2011-2014


C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation) 
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah / Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1    
	
	
	

	2   
	
	
	

	3       

	
	
	


D.  Penghargaan dalam 10 tahun Terakhir 
	No.  
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan 
	Tahun  

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.  
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Hibah PKM-Kewirausahaan.
      						      Semarang,  Juni 2015
     							    Pengusul,

      							 
     						 	(Vidia Pikanti)
1. Identitas Diri Anggota 1
	1
	Nama Lengkap
	Gita Maharani

	2
	Jenis Kelamin  
	Perempuan

	3
	Program Studi   
	Ilmu Hukum / Fakultas Hukum

	4
	NIM
	8111414144

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir   
	Tegal, 19 Mei 1996

	6
	E-mail   
	gitamaharani89@gmail.com

	7
	Nomor Telepon/HP   
	085742288343


1. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi       
	SD N SLAWI KULON 04
	SMP N 1 SLAWI
	SMK N 1 SLAWI

	Jurusan
	
	
	AKUNTANSI

	Tahun Masuk-Lulus       
	2002-2008
	2008-2011
	2011-2014


1. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation) 
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah / Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1    
	
	
	

	2   
	
	
	

	3       

	
	
	


D.  Penghargaan dalam 10 tahun Terakhir 
	No.  
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan 
	Tahun  

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.  
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Hibah PKM-Kewirausahaan.
      						     Semarang,  Juni 2015
     							    Pengusul,
      							 

     						          ( Gita Maharani )


1. Identitas Diri Anggota 2
	1
	Nama Lengkap
	Ratna Nurhaeni

	2
	Jenis Kelamin  
	Perempuan

	3
	Program Studi   
	Ilmu Hukum / Fakultas Hukum

	4
	NIM
	8111414156

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir   
	Tegal, 06 Mei 1996

	6
	E-mail   
	ratna_nurhaeni@yahoo.co.id

	7
	Nomor Telepon/HP   
	083897417177


1. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi       
	SD N PAGEDANGAN 02
	SMP N 1 ADIWERNA
	SMK N 1 SLAWI

	Jurusan
	
	
	AKUNTANSI

	Tahun Masuk-Lulus       
	2002-2008
	2008-2011
	2011-2014


1. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation) 
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah / Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1    
	
	
	

	2   
	
	
	

	3       

	
	
	


D.  Penghargaan dalam 10 tahun Terakhir 
	No.  
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan 
	Tahun  

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.  
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Hibah PKM-Kewirausahaan.
      						      Semarang,  Juni 2015
     							    Pengusul,

      							 
     						         ( Ratna Nurhaeni )
D. Identitas Diri Anggota 3
	1
	Nama Lengkap
	Sucma Janta Mesta

	2
	Jenis Kelamin  
	Laki-laki

	3
	Program Studi   
	Ilmu Hukum / Fakultas Hukum

	4
	NIM
	8111413324

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir   
	Kudus, 28 Januari 1995

	6
	E-mail   
	aquamesta@yahoo.co.id

	7
	Nomor Telepon/HP   
	085868735767


E. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi       
	SD N PLOSO 04
	SMP N 3 KUDUS
	SMA N 2 KUDUS 

	Jurusan
	
	
	IPS

	Tahun Masuk-Lulus       
	2000-2006
	2006-2009
	2009 - 2012


F. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation) 
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah / Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1    
	
	
	

	2   
	
	
	

	3       

	
	
	


D.  Penghargaan dalam 10 tahun Terakhir 
	No.  
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan 
	Tahun  

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.  
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Hibah PKM-Kewirausahaan.
      						     Semarang,  Juni 2015
     							    Pengusul,

      							 
     						      ( Sucma Janta Mesta )

A. Identitas Diri Dosen Pendamping
	1
	Nama Lengkap
	

	2
	Jenis Kelamin  
	

	3
	Pendidikan Terakhir
	

	4
	NIP
	

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir   
	

	6
	E-mail   
	

	7
	Nomor Telepon/HP   
	


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi       
	
	
	

	Jurusan
	
	
	

	Tahun Masuk-Lulus       
	
	
	


C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation) 
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah / Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1    
	
	
	

	2   
	
	
	

	3       

	
	
	


D.  Penghargaan dalam 10 tahun Terakhir 
	No.  
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan 
	Tahun  

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.  
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Hibah PKM-Kewirausahaan.
      						     Semarang,  Juni 2015
     							    Pengusul,

      							 
     						 


Lampiran 2. Justiﬁkasi Anggaran Kegiatan
1. Peralatan Penunjang 
	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	Sewa komputer, printer, scanner
	Pembuatan laporan & proposal
	1 unit
	  450.000,00
	   450.000,00

	Sewa camera digital
	Dokumentasi
	1 unit
	  500.000,00
	   500.000,00

	Internet
	Cari jurnal pendukung
	25 jam
	      6.000,00
	   150.000,00

	Flashdisk
	Menyimpan file
	1 buah
	  200.000,00
	   200.000,00

	CD Blank
	Menyimpan file
	5 buah
	      5.000,00
	25.000,00

	Afdruk foto
	Dokumentasi
	5 sheet
	      3.000,00
	15.000,00

	Ballpoint
	Alat tulis
	5 buah
	      4.000,00
	20.000,00

	Buku Tulis
	Alat tulis
	10 buah
	      3.000,00
	30.000,00

	Kertas HVS
	Pembuatan laporan & proposal
	3 rim
	    30.000,00
	90.000,00

	Tinta (hitam dan warna)
	Pembuatan laporan & proposal
	2 buah
	    30.000,00
	60.000,00

	SUBTOTAL (Rp)
	1.540.000,00


2. Bahan Habis Pakai
	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	Lidah Buaya
	Bahan dasar
	150 kg
	3.000,00
	450.000,00

	Tepung
	Bahan dasar
	2 karung
	   85.000,00
	170.000,00

	Telur 
	Bahan dasar
	25 kg
	   17.000,00
	425.000,00

	Minyak Sayur
	Bahan dasar
	40 kg
	9.000,00
	360.000,00

	Bubuk Perasa:
	
	
	
	

	· Balado
	Pecita rasa
	5 kg
	38.000,00
	190.000,00

	· Barbeque
	Pecita rasa
	5 kg
	45.000,00
	225.000,00

	· Jagung Bakar
	Pecita rasa
	5 kg
	42.000,00
	210.000,00

	· Keju
	Pecita rasa
	5 kg
	42.000,00
	210.000,00

	· Ayam Bakar
	Pecita rasa
	5 kg
	36.000,00
	180.000,00

	Label Kemasan
	Merk produk
	625 sheet
	  1.200,00
	750.000,00

	Plastik Kemasan
	Pembungkus
	20 bks
	15.000,00
	300.000,00

	SUBTOTAL (Rp)
	3.470.000,00


3. Perjalanan
	Material
	Justifikasi Perjalanan
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	Transportasi
	Semarang- Tegal
	20 kali
	200.000,00
	4.000.000,00

	Survei Pasar
	Slawi-Tegal
	8 kali
	  25.000,00
	   200.000,00

	Survei Bahan Baku
	Slawi-Bumijawa
	8 kali
	  20.000,00
	   160.000,00

	SUBTOTAL (Rp)
	4.360.000,00


4. Lain-lain
	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	Sosialisasi
	Promosi
	1 hari
	500.000,00
	500.000,00

	Pembuatan Proposal
	Promosi
	5 buah
	  25.000,00
	125.000,00

	Pembuatan Laporan
	Evauluasi dan Analisa
	5 buah
	  50.000,00
	250.000,00

	Publisitas
	Promosi
	
	
	500.000,00

	Periklanan
	Promosi
	
	
	700.000,00

	SUBTOTAL (Rp)
	2.075.000,00
























Lampiran 3. Susunan Organisasi Tim Kegiatan dan Pembagian Tugas 
	No
	Nama / NIM
	Program
Studi
	Bidang Ilmu
	AlokasiWaktu
(jam/minggu)
	Uraian Tugas

	1
	Vidia Pikanti (8111414179)
	Ilmu Hukum
	Hukum
	35 jam/minggu
	Pimpinan, Evaluasi dan Analisa

	2
	Gita Maharani) (8111414144)
	Ilmu Hukum
	Hukum
	50 jam/minggu
	Bagian Keuangan

	3
	Ratna Nurhaeni (8111414156)
	Ilmu Hukum
	Hukum
	70jam /minggu
	Produksi

	4
	Sucma Janta Mesta (8111413324)
	Ilmu Hukum
	Hukum
	60 jam/minggu
	Pemasaran






























Lampiran 4. Surat Pernyataan Ketua Kegiatan
	[image: ]
	KEMENTIAN PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN
UNIVERSITAS NEGERI SEMARANG
Gedung H : Kampus Sekaran - Gunung Pati – Seamarang
Pembantu Rektor Bidang Kemahasiswaan 
Email: pr3@unnes.ac.id Telp/Fax: (024) 8508003



SURAT PERNYATAAN KETUA PENELITI/PELAKSANA
Yang bertanda tangan di bawah ini: 
Nama			: Vidia Pikanti
NIM			: 8111414179
Program Studi   	: Ilmu Hukum
Fakultas   		: Hukum

Dengan ini menyatakan bahwa usulan PKM-Kewirausahaan saya dengan judul:
Kelabu (Keripik Lidah Buaya) sebagai Usaha Inovatif dengan Laba Menggiurkan 
yang diusulkan untuk tahun anggaran 2015 bersifat original dan belum pernah dibiayai oleh lembaga atau sumber dana lain. 

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku dan mengembalikan  seluruh biaya penelitian yang sudah diterima ke kas negara. 
Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya. 

        Semarang,   Juni 2015
Mengetahui,       						Yang menyatakan, 
Pembantu Rektor Bidang Kemahasiswaan,       
                         
     			 
Prof. Dr. Masrukhi, M.Pd.				             Vidia Pikanti
NIP.196205081988031002					 NIM. 8111414179
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