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RINGKASAN
Tempe merupakan bahan makanan yang tidak asing lagi di Indonesia. Hampir seluruh orang menyukai berbagai olahan makanan yang berbahan dasar dari kedelai ini. Tempe juga memiliki banyak kandungan gizi yang bermanfaat bagi tubuh kita. Selain banyak peminat, tempe juga mudah di temui di berbagai tempat karena mudah juga dalam produksinya.
Tempe juga dapat di sulap menjadi makanan yang tahan lama walaupun tanpa bahan pengawet. Karena hal tersebut jadilah olahan tempe yang dapat di gunakan untuk teman sarapan para mahasiswa, karena ketika pagi para mahasiswa sibuk untuk berangkat ke kampus jadi mereka malas untuk sekedar cari makan di pagi hari. Oleh sebab itu dengan menjual salah satu produk olahan dari tempe yang bisa tahan lama sampai kurang lebih satu bulan ini sangat cocok karena dengan demikian para mahasiswa tidak perlu ribut mencari lauk untuk sarapan.
Luaran yang diharapkan dari progam ini adalah agar kita sebagai mahasiswa dapat sadar akan pentingnya menjaga kesehatan dengan tidak meninggalkan sarapan. Karena itu merupakan hal yang penting untuk menunjang aktifitas para mahasiswa. Dengan sarapan kita juga berarti lebih menjaga kesehatan mengingan ke banyakan para mahasiswa berasal dari lain daerah dan jauh dari keluarga.
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BAB 1 PENDAHULUAN

A. Latar Belakang  Masalah
Makan merupakan suatu hal yang tidak terpisahkan dari kehidupan manusia tetapi sering kali dipandang sebelah mata karena kesibukan manusia itu sendiri. Contohnya pada mahasiswa khususnya mahasiswa Pendidikan Guru Sekolah Dasar Universitas Negeri Semarang. Kuliah pagi-pagi dimana kebanyakan warung makan belum buka dan kesibukan persiapan sebelum berangkat kuliah belum lagi jika bangun kesiangan menjadikan sarapan pagi bukanlah kebiasaan yang dilakukan sebelum belajar. Produk yang dijual
pun dikemas dengan menarik dan simple sehingga konsumen bisa makan tanpa repot dan nyaman. Pada akhirnya mahasiswa bisa makan pagi dengan tenang.

B.  (
2
)Rumusan Masalah
Mengacu pada uraian latar belakang di atas, maka rumusan pokok permasalahan program kreatifitas mahasiswa dijabarkan sebagai berikut:
1. Bagaimana cara meningkatkan jumlah konsumen agar bisa tertarik dan membeli tempe kering sehingga target penjualan perbulan dapat tercapai?
2. Bagaimana rincian laba/rugi yang diharapkan melalui usaha penjualan tempe kering? 
3. Bagaimana strategi pemasaran yang diterapkan untuk memasarkan produk tempe kering?

C. Tujuan

1. Memanfaatkan peluang usaha yang dilihat dari banyaknya mahasiswa di lingkungan Pendidikan Guru Sekolah Dasar Universitas Negeri Semarang dengan cara obral langsung saat pemasaran produk.
2. Memperoleh keuntungan dari kegiatan usaha yang dilakukan melalui pemasaran yang meyakinkan.
3. Memperoleh laba bersih yang maksimal dari penjualan produk.
 D. Kegunaan

A. Bagi mahasiswa (dalam hal ini sebagai pelaksana): 
1) Dari segi ekonomi
a. Melatih mahasiswa dalam berwirausaha.
b. Membangun sikap kemandirian mahasiswa dalam memenuhi seluruh kebutuhan sebagai     konsekuensi dari keberhasilan membangun usaha.
c. Mendapatkan laba dari jerih payah usaha yang dirintis.
d. Mendapatkan pengalaman usaha yang dapat memacu semangat untuk mengembangkan bisnis. 
2) Dari segi sosial
a. Melatih mahasiswa dalam bersosialisi dengan mahasiswa lainya.
b. Membangun rasa kekerabatan antar mahasiswa lewat event promosi yang dilakukan.
c. Melatih mahasiswa untuk bisa berkomunikasi dan memberikan pelayanan yang baik terhadap konsumen.



B.  (
3
)Bagi mahasiswa (dalam hal ini sebagai konsumen): 

a. Mempermudah mahasiswa (konsumen) dalam memenuhi kebutuhan perkuliahan secara praktis dan efisien. 
b. Memberikan suatu pengarahan pada mahasiswa akan baiknya sarapan di pagi hari.
c. Memberikan suatu produk yang awet di simpan dalam waktu yang lumayan lama.
d. Transaksi aman dan mudah karena bisa dilakukan secara langsung  khusus  mahasiswa PGSD UNNES. 

E. Luaran 

Luaran yang diharapkan dari kegiatan ini, yaitu melalui pemasaran secara lagsung kepada konsumen. Hal tersebut di harapkan dapat memudahkan konsumen untuk mendapatkan barang. Setelah adanya produk ini mahasiswa tidak lagi perlu susah payah untuk mencari lauk makan ketika pagi hari. Sehingga kesehatan pun lebih terjaga dengan tidak meninggalkan makan apalagi sarapan sangat penting untuk menunjang kegiatan mahasiswa yang padat dan melelahkan.








 (
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)BAB 2. GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA

1. Analisis Produk 

Produk yang dijual melalui kegiatan ini adalah berupa barang. Barang yang dijual dalam hal ini adalah makanan yang tahan lama yaitu tempe kering. Tempe kering yang dipasarkan berupa bungkusan yang sudah jadi sehingga lebih memudahkan dalam penyimpanan makanan tersebut.

2. Pemasaran 

Strategi pemasaran yang kami terapkan adalah dengan prinsip obral langsung kepada konsumen. Selain itu dengan cara menitipkan produk tempe kering pada koperasi mahasiswa yang ada di Pendidikan Guru Sekolah Dasar Universitas Negeri Semarang dan menjualnya didalam asrama PGDS UNNES. Serta dapat juga di titipkan di warung-warung yang dapat di jangkau dalam pemasaran.

 (
KONSUMEN
)



Gambar 1. Strategi pemasaran yang diterapkan.
1.  (
5
)OBRAL LANGSUNG
Barang yang ditawarkan akan diobral dan dipromosikan secara langsung kepada konsumen dengan cara menjualnya lagsung kepada konsumen.
2. PENITIPAN PRODUK
Barang yang akan dijual sebelum sampai ke tangan konsumen terlebih dahulu dititipkan ke koperasi mahasiswa yang ada di Pendidikan Guru Sekolah Dasar Universitas Negeri Semarang dan koperasi asrama PGSD UNNES serta warung yang dapat di jangkau para mahasiswa dengan cara bagi hasil keuntungan.

Pangsa Pasar yang dituju antara lain: 
a. Mahasiswa PGSD UNNES.
b. Masyarakat di sekitar PGSD UNNES.
Struktur manajemen yang diterapkan adalah sebagai berikut :
 (
MANAJEMEN
ARIFA SETIANI
)



 (
PEMASARAN
SITI NUR ISNAENI
) (
KEUANGAN
LINDA FEBRILIANI
) (
PROMOSI DAN DESIGN
FITRIYA UMAROH
)

	
 (
PRODUK
WAHYU PUTRIANINGSIH
)



Gambar 2. Stuktur Organisasi
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BAB 3. METODE PELAKSANAAN PROGRAM

1. Riset Market 
Sebelum melakukan usaha ini, pengusul terlebih dahulu melakukan pengamatan pasar dan pengamatan di lingkungan sekitar serta melakukan uji coba kelayakan usaha ini melalui F-Page dimana sebagai langkah awal kami menjual produk makanan tempe kering dan terbukti mampu menarik perhatian konsumen terutama dari kalangan mahasiswa Universitas Negeri Semarang dan khususnya mahasiswa di PGDS Universitas Negeri Semarang itu sendiri. Pengamatan ini juga bertujuan untuk mengetahui keadaan pasar yang berkaitan dengan produk, harga produk, dan pesaing disekitar lingkungan. 

2. Konsultasi dengan pembimbing mengenai proposal PKM-K. 
Setelah melakukan riset pemasaran dan telah menyusun proposal, dilakukan konsultasi kepada pembimbing untuk meminimalkan kekurangan atas penyusunan proposal. 

3. Menyiapkan data produk yang akan dijual.

4. Menyiapkan desain produk, kualitas produk dan cara pemasaran agar produk banyak diminati dan produk benar – benar berkualitas.

5. Mengatur jadwal kegiatan, tempat pelaksanan, dan merencanakan promosi untuk menarik konsumen. 

6. Evaluasi, membuat laporan, dan menyusun rencana ke depan. 
Setelah berjalannya usaha ini selama 2 bulan, dilakukan evaluasi untuk menindaklanjuti usaha yang dijalankan. Kemudian menyusun laporan yang berisi untung atau rugi dari usaha, dari evaluasi dan laporan ini dibuat rencana ke depan untuk keberlanjutan usaha.
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BAB 4. BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

A.Rancangan Biaya 
Berikut tabel pemohonan dana kepada DIKTI dengan rincian alokasi dana yang diusulkan :
	NO
	NAMA BARANG
	RINCIAN
	JUMLAH

	PERALATAN DAN PERLENGKAPAN PENUNJANG KEGIATAN

	1.
	MODEM
	Rp. 300.000
	Rp. 300.000

	2.
	PULSA INTERNET
	Rp. 100.000
	Rp. 100.000

	3.
	SEWA TEMPAT
	6 Bulan @Rp.200.000
	Rp. 900.000

	4.
	PEMBELIAN BAHAN
	Rp. 500.000
	Rp. 500.000

	5.
	PEMBELIAN PLASTIK KEMASAN DAN DESIGN
	Rp.300.000
	Rp. 300.000

	

	
	
	
	

	
	JUMLAH DANA
	Rp. 2.100.000
	

	No
	NAMA BARANG
	RINCIAN
	JUMLAH

	PERALATAN DAN PERLENGKAPAN PENUNJANG KEGIATAN USAHA

	1.
	BUKU BESAR
	5 @Rp. 20.000
	Rp 100.000

	2.
	NOTA
	20 @Rp. 5.000
	Rp. 100.000

	3.
	PRINTER
	Rp. 600.000
	Rp. 600.000

	4.
	PEMBELIAN BAHAN LAIN
	Rp. 300.000
	Rp. 300.000

	5.
	PEMBELIAN PLASTIK KEMASAN DAN DESIGN
	Rp.300.000
	Rp. 300.000

	6.
	PEMBELIAN BLENDER
	2 Buah @Rp. 350.000
	Rp. 700.000

	7.
	PEMBELIAN PERALATAN 
	Rp. 500.000
	Rp. 500.000

	8.
	PEMBUATAN TEMPAT PROMOSI
	Rp. 300.000
	Rp. 300.000

	9.
	PEMBUATAN BROSUR
	Rp. 300.000
	Rp. 300.000

	10.
	PEMBUATAN PAMFLET
	Rp. 100.000
	Rp. 100.000

	

	
	
	
	

	LAIN – LAIN

	7.
	LISTRIK
	6 Bulan @Rp.50.000
	 (
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)Rp. 300.000

	8.
	TRANSPORTASI
	Rp. 500.000
	Rp. 500.000

	9.
	LAIN – LAIN
	Rp. 200.000
	Rp. 200.000

	JUMLAH TOTAL
	Rp. 4.300.000


Tabel 2. Alokasi dana dikti.

B. Jadwal Kegiatan 
Langkah, jadwal, waktu dan tempat pelaksanaan program dilaksanakan seperti dalam
tabel di bawah ini:

Tabel 3. Langkah Dan Jadwal Pelaksanaan Program.
C. Tempat pelaksanaan kegiatan:	
	NO.
	KEGIATAN
	TEMPAT PELAKSANAAN

	1.
	PERSIAPAN KEGIATAN
	

	
	a. Observasi lapangan sasaran program	
	Asrama dan Kampus PGSD UNNES Ngaliyan

	
	b. Persiapan sosialisasi program
	Asrama PGSD UNNES Ngaliyan

	
	c. Observasi Lokasi Penjualan
	Asrama dan Kampus PGSD UNNES Ngaliyan

	
	d. Pembuatan dan pengemasan
	Tempat pembuatan yang telah di sewa

	
	e. Pembuatan Pamflet, Brosur
	Asrama PGSD UNNES Ngaliyan

	2.
	Pembukaan perdana event promosi
	Kampus PGSD UNNES  (
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)Ngaliyan

	3.
	Pelayanan dan promosi
	Asrama dan Kampus PGSD UNNES Ngaliyan

	4.
	Evaluasi Kegiatan
	Tempat pembuatan yang telah di sewa

	5.
	Penyusunan Laporan
	Tempat pembuatan yang telah di sewa


Tabel 4.Tempat Pelaksanaan Kegiatan.
 (
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)Lampiran 1. Biodata Ketua dan Anggota Kelompok 

Ketua Pelaksana Kegiatan 

1. Nama 			 :	Arifa Setiani
2. Jenis Kelamin		 : 	Perempuan 
3. Warga Negara		 : 	Indonesia 
4. Tempat, tanggal lahir	 : 	Wonosobo, 01 Januari 1996
5. Alamat			 : 	Desa Jlamprang Rt 03 Rw 05 Kec. Leksono Kab. Wonosobo 
6. Agama			 : 	Islam 
7. Pendidikan			 :	SD N 1 Jlamprang
   	SMP N 1 Leksono
	SMA N 2 Wonosobo
8. Status 			: 	Mahasiswa Fakultas Ilmu Pendidikan
Jurusan 
PGSD Universitas Negeri Semarang, semester 1
9. E-mail / HP			 : 	arifasetiani96@gmail.com / 085799699870







Arifa Setiani
NIM 1401414037
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)Anggota 1
1. Nama 			 :	Wahyu Putrianingsih
2. Jenis Kelamin		 : 	Perempuan 
3. Warga Negara		 : 	Indonesia 
4. Tempat, tanggal lahir	 : 	Sragen, 18 Oktober 1995
5. Alamat			 : 	Winong Rt 35 Rw 06 Patihan Sidoharjo Sragen
6. Agama			 : 	Islam 
7. Pendidikan			 :	MI N PATIHAN   
SMP N 1 Sidoharjo
	SMA N 2 Sragen 
8. Status 			: 	Mahasiswa Fakultas Ilmu Pendidikan Jurusan 
PGSD Universitas Negeri Semarang,  semester 1
9. Email / HP			:	wahyuputri16@yahoo.co.id / 08972675597






Wahyu Putrianingsih
NIM 1401414202









Anggota 2
1. Nama 			 :	Linda Febriliani
2. Jenis Kelamin		 : 	Perempuan 
3. Warga Negara		 : 	Indonesia 
4. Tempat, tanggal lahir	 : 	Kudus, 3 Februari 1996
5. Alamat			 : 	Desa Honggosoco Rt 03 Rw 04 Jekulo Kudus
6. Agama			 : 	Islam 
7. Pendidikan			 :	SD 4 Honggosoco
   	SMP 2 Jekulo Kudus
	SMA 1 Bae Kudus
8. Status 			: 	Mahasiswa Fakultas Ilmu Pendidikan Jurusan 
 (
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)PGSD Universitas Negeri Semarang, semester 1
9. Email / HP			: 	lindafebriliani@gmail.com / 085600476554







Linda Febriliani
NIM 1401414038










Anggota 3
1. Nama 			 :	Fitriya Umaroh
2. Jenis Kelamin		 : 	Perempuan 
3. Warga Negara		 : 	Indonesia 
4. Tempat, tanggal lahir	 :	Kudus, 14 Juli 1996	
5. Alamat			 :	Desa Getas Pejaten Rt 06 Rw 03 Jati Kudus
6. Agama			 : 	Islam 
7. Pendidikan			 :	SD 2 Getas Pejaten
   	SMP 1 Jati Kudus
	SMA 1 Bae Kudus
8. Status 			 : 	Mahasiswa Fakultas Ilmu Pendidikan Jurusan 
PGSD Universitas Negeri Semarang, semester 1
9. Email / HP			 :	fitriyaumaroh438@yahoo.co.id / 089624642934






Fitriya Umaroh
NIM 1401414039











Anggota 4
1. Nama 			 :	Siti Nur Isnaeni
2. Jenis Kelamin		 : 	Perempuan 
3. Warga Negara		 : 	Indonesia 
4. Tempat, tanggal lahir	 : 	Kudus, 24 Juni 1996
 (
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)5. Alamat			 :	Desa Mlatinorowito Rt 04 Rw 03 Kec. Kota Kab. Kudus
6. Agama			 : 	Islam 
7. Pendidikan			 :	SD N 2 Mlatinorowito
   	SMP N 2 Kudus
					SMA 1 Bae Kudus
8. Status 			: 	Mahasiswa Fakultas Ilmu Pendidikan Jurusan 
PGSD Universitas Negeri Semarang, semester 2
9. Email / HP			 :	sitinurisnaeni@gmail.com / 085727094548







Siti Nur Isnaeni
NIM 1401414042
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Lampiran 

[image: ]
Gambar 3.Lokasi PGSD Unnes Ngalian Semarang (
16
)


PEMBELIAN LANGSUNG DI MAHASISWA YANG MENJADI ANGGOTA DALAM PEMBUATAN


PENITIPAN PRODUK


KOPERASI MAHASISWA DAN KOPERASI ASRAMA SERTA WARUNG


OBRAL LANGSUNG


PRODUK
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