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RINGKASAN

Sumber Daya Alam (SDA) dan Sumber Daya Manusia (SDM) melimpah ruah pada wilayah Indonesia, namun pemanfaatan atas sumber daya tersebut belum termaksimalkan. Hal ini diakibatkan oleh beberapa hal yang antara lain kurangnya minat terhadap produk-produk lokal asli Indonesia, mayoritas masyarakat Indonesia yang tergolong konsumtif lebih mendewakan produk dan brand luar negeri, sehingga banyak produsen-produsen lokal terutama pada bidang busana lebih memilih untuk menjiplak trend berpakaian dari negara lain dengan memalsukan brand negara tersebut, tindakan tersebut membuat terhambatnya kreatifitas para produsen busana dalam negeri. Animo masyarakat terhadap trend luar menimbulkan sifat apatis terhadap budaya sendiri, contohnya anggapan kuno terhadap kain-kain tradisional yang bercorak khas Nusantara. Meskipun dewasa ini banyak bermunculan desainer-desainer yang melirik kain tradisional Indonesia dalam pembuatan karyanya, akan tetapi mayoritas dari mereka menyasar pasar kelas menengah keatas, sehingga masih sulit dijangkau oleh masyarakat yang memiliki status sosial ekonomi menengah kebawah.
	Dari pemaparan kasus diatas muncul gagasan untuk membuat sebuah brand lokal yang kami beri nama B.O.N.G, bergerak dalam bidang produksi pakaian dengan mengkombinasikan berbagai jenis kain yang bercorak khas Nusantara dengan desain yang exclusive, trendy dan fashionable sehingga dapat dikenakan dalam aktifitas sehari-hari. Dengan mengusung nama brand yang simple, mudah didengar, dan mudah diingat menghadirkan kekuatan branding tersendiri terhadap produk kami tanpa mengabaikan kualitas produk yang dihasilkan. Sasaran konsumen kami ialah masyarakat dengan status sosial ekonomi menengah ke bawah.
	Tujuan dari usaha ini adalah, memunculkan kembali animo masyarakat terhadap produk lokal, mengubah image kuno pada kain-kain tradisional Indonesia, membantu masyarakat tetap dapat terlihat modis dengan menggunakan produk kombinasi busana kami sehingga secara tidak langsung pelestarian dan pengenalan budaya Indonesia terutama pada kain tradisionalnya dapat dilakukan dengan baik. Untuk itu kami melakukan beberapa kerjasama dengan toko-toko pakaian sekitar Batang, Pekalongan, dan Semarang sebagai mitra kami dalam hal pendistribusian. Disamping pendistribusian ke toko-toko, kami memanfaatkan media online sebagai sarana promosi sekaligus sarana penjualan.
	Dengan demikian diharapkan pendistribusian produk kami dapat dilakukan menyeluruh ke wilayah-wilayah Indonesia, sehingga brand lokal yang kami usung dapat bersaing pada pasaran produk dengan branding kuat lainnya, serta citra asli atau wajah budaya asli Indonesia dapat terus lestari tanpa terkikis oleh perputaran waktu.



iv

BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Indonesia merupakan negara dengan berjuta sumber daya yang tersimpan di dalamnya, baik Sumber Daya Alam (SDA) maupun Sumber Daya Manusia (SDM). Indonesia terbagi kedalam berbagai suku bangsa dengan pulau-pulau yang tersebar di Indonesia. Manusia yang mendiami wilayah Indonesia lambat laun menghasilkan berbagai macam budaya yang kemudian sering dikenal sebagai Warisan Nusantara, salah satu hasil budaya yang dihasilkan oleh penduduk Indonesia ialah berbagai macam jenis kain dengan corak khas masing-masing daearah yang mereka diami.
Namun, jenis kain dengan corak khas dari berbagai wilayah di Indonesia sering dianggap kuno dan tidak fashionable oleh beberapa kawula muda Indonesia. Yang berakibat kepada para produsen pakaian lebih berkiblat pada trend fashion dari luar negeri seperti Korea, Amerika, maupun Eropa. Meskipun tidak sedikit desainer mencoba memunculkan desain baru untuk merombak image kuno pada kain-kain khas Indonesia tersebut, tetapi mayoritas dari mereka cenderung menyasar kalangan menengah keatas. Sifat masyarakat Indonesia yang komsumtif dan cenderung mendewakan produk luar dari pada produk lokal, membuat sisi kreativitas produsen pakaian di Indonesia terbatas. Mayoritas produsen pakaian lebih memilih untuk meniru atau menjiplak produk pakaian brand lain (biasanya brand luar negeri) yang memiliki banyak peminat untuk diproduksi dan dipasarkan secara luas kepada masyarakat, produk tiruan ini sering disebut dengan produk KW. Dengan kondisi sosial ekonomi masyarakat Indoneisa yang mayoritas berada pada level menengah kebawah produk tiruan ini menjadi alternatif bagi mereka yang ingin tampil trendy.
Dari pemaparan diatas memunculkan gagasan untuk menjadi produsen serta membuat sebuah brand lokal pada bidang pakaian yang memasukan unsur-unsur kain khas dari Nusantara dengan sasaran konsumen pada kalangan menengah kebawah, namun tetap terlihat trendy dan fashionable. Brand lokal tersebut kami beri nama B.O.N.G, dengan nama brand yang simple dan easy listening akan memudahkan konsumen mengingat dengan baik brand yang kami usung, sehingga akan membantu kami dalam memperkokoh branding pada produk pakaian lokal khas Indonesia yang kami tawarkan. B.O.N.G tidak akan mengikuti trend namun B.O.N.G akan menciptakan trend berpakaian yang baru.
Dengan demikian B.O.N.G diharapkan mampu menjadi pelopor brand pakaian lokal yang memiliki ciri khas corak kain Nusantara dengan harga yang terjangkau bagi para konsumen, sehingga memiliki peluang usaha yang cukup tinggi di pasaran fashion Indoneisa, dan dapat mendatangkan keuntungan kepada kami selaku pelaku ussaha. Selain keuntungan financial yang kami dapat, kami juga dapat ikut serta dalam pengembangan serta pelestarian budaya Indonesia, serta pengalaman dalam berwirausaha.

1.2 Perumusan Masalah
Dari latar belakang diatas perumusan masalah yang diambil dari program kreatifitas mahasiswa dibidang kewirausahaan ini adalah:
1. Bagaimana memperkuat branding B.O.N.G sebagai produk pakaian lokal tanpa kehilangan nuansa budaya asal Indonesia ?
2. Bagaimana strategi pemasaran yang tepat agar produk lokal B.O.N.G dapat bersaing di pasaran ?
3. Bagaimana keuntungan yang didapat dari penjualan produk pakaian B.O.N.G ?

1.3 Tujuan
Berdasarkan permasalahan serta latar belakang diatas maka tujuan yang ingin dicapai dari program ini adalah:
1. Memperkuat branding B.O.N.G sebagai produk pakaian lokal tanpa menghilangan nuansa budaya asli namun tetap terlihat trendy dan fashionable. 
2. Menentukan langkah pemasaran yang tepat agar mampu bersaing di pasaran dan dikenal luas oleh masyarakat sehingga mendatangkan keuntungan.
3. Mampu berkarya dalam inovasi dan kreasi busana dengan membuat trend berpakaian baru sehingga dapat memaksimalkan keuntungan.

1.4 Luaran
Luaran yang diharapkan ialah menghasilkan produk pakaian branding lokal dengan ciri khas nuansa kain-kain Nusantara yang tidak kalah dengan produk-produk branded dari luar negeri.
	Dengan demikian brand B.O.N.G diharapkan mampu menggugah selera masyarakat Indonesia terhadap produk lokal dan menarik minat pembeli dengan konsep dan straegi pemasaran yang kami terapkan, sehingga keuntungan dapat kami maksimalkan.

1.5 Manfaat
Program Kreativitas Mahasiswa Kewirausahaan ini diharapkan dapat memperoleh manfaat, yaitu sebagai berikut :
Hasil program bagi mahasiswa :
1. Mahasiswa dapat mengembangkan kemampuan berwirausaha.
2. Mahasiswa mampu mendapatkan keuntungan financial dari program kewirausahaaan.
3. Mahasiswa lebih cakap dalam berwirausaha karena telah memiliki pengalaman wirausaha.

Hasil program bagi masyarakat dan konsumen :
1. Menumbuhkan rasa cinta produk lokal dan rasa percaya diri menggunakan pakaian bercorak budaya Indonesia pada masyarakat.
2. Membantu masyarakat tampil trendy dan fashinable tanpa merogoh kocek yang dalam.
3. Turut serta melestarikan berbagai jenis kain Nusantara agar bisa dikenakan dalam kegiatan sehari-hari.


BAB II
GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA

2.1	Deskripsi Usaha
	B.O.N.G merupakan branding pakaian lokal yang kami usung untuk mengenalkan produk pakaian dengan ciri khas corak kain Nusantara namun tetap  trendy dan fashionable. Selain itu brand produk yang kami tawarkan tidak akan mengikuti trend/gaya busana lain, namun kami akan menciptakan trend berbusana yang baru untuk masyarakat luas. Adapun visi dan misi dari brand dan produk yang kami tawarkan ialah sebagai berikut :
Visi	:	Menjadi pelopor brand pakaian lokal yang kreatif dan inovatif.
Misi	:	Memproduksi pakaian dengan ciri kas corak kain Nusantara.
		Menghasilkan produk yang berkualitas dan modis.
		Membidik konsumen dengan harga relatif terjangkau.
		Menciptakan trend berbusana dengan desain-desain terbaik.
Dalam usaha ini menghasilkan produk pakaian sebagai berikut :
· Kemeja pria dan wanita
· Kaos pria dan wanita
· Celana pria dan wanita
· Rok untuk wanita
Semua produk yang dihasilkan akan memiliki corak khas kain nusantara sesuai dengan desain yang kami tentukan.

2.2	Managemen Usaha
Imama Wulandari
Marketing
Dian Erviana
Produksi
Ninik Kurnia Sari
Acounting
Deby Prasetio Agung
Manager










2.3	Profil Konsumen
	Indonesia merupakan negara dengan penduduk terpadat ke-4 di dunia, dengan status masyarakatnya yang konsumtif dan mendewakan produk branded dari luar negeri hingga mengabaikan produk lokal. Tidak sedikit masyarakat Indonesia yang mengacuhkan pesona kain nusantara, namun banyak juga desainer yang telah melirik kain Indonesia untuk karya-karya busananya, akan tetapi mayoritas dari mereka mematok harga yang selangit sedangkan tidak semua masyarakat indonesia memiliki status sosial ekonomi yang berada pada level atas untuk memenuhi kebutuhan hidupnya terutama pada gaya berbusana.
	B.O.N.G hadir memberikan alterntif berbusana trendy dan fashionable dengan memasukan corak khas budaya kain Nusantara dengan jangkauan harga yang dapat dicapai oleh berbagai kalangan terutama pada kalangan menengah kebawah. Dengan demikian, kondisi masyarakat yang konsumtif dapat terarahkan untuk lebih melirik produk buatan brand lokal dengan kualitas yang tidak kalah saing dengan brand luar.

2.4	Potensi Sumber Daya
a. Kain khusus untuk pembuatan pakaian seperti Cotton, Sifon, Vicose, Spandex, dll serta kain dengan corak khas Nusantara seperti batik, ulos, prada, tenun, dan lain sebagainya tersebar luas di pasaran pekalongan serta semarang, sehingga memudahkan kami dalam mencari bahan baku.
b. Untuk pekerjaan produksi, masyarakat Batang dan Pekalongan umumnya memiliki keterampilan menjahit dengan baik, karena mayoritas masyarakatnya bekerja pada sektor konveksi.
c. Pendistribusian produk kami akan bekerjasama dengan beberapa toko pakaian pada area Pekalongan, Batang, dan Semarang dengan melihat potensi lingkungan terlebih dahulu.

2.5	Strategi Pemasaran
	Strategi pemasaran yang kami terapkan adalah :
a. Kebijakan Produk
	Usaha ini bergerak pada bidang produksi pakaian dengan mengusung brand lokal yang disebut B.O.N.G. Produk yang kami hasilkan berupa pakaian daily activity atau pakaian sehari-hari dengan kombinasi dari kain-kain tradisional yang memiliki corak kain khas Nusantara.
b. Kebijakan Harga
	Sasaran konsumen produk kami ialah masyarakat kelas menengah ke bawah, sehingga harga yang kami tawarkan maksimal berkisar pada nominal Rp. 250.000,- untuk setiap produk B.O.N.G.
c. Kebijakan Promosi
	Langkah promosi yang kami lakukan antara lain membuat kerja sama dengan sejumlah toko pakaian untuk memasok produk B.O.N.G. Disamping itu dengan adanya perkembangan teknologi, kami akan membuat sebuah website dan sejumlah akun media sosial sebagai sara promosi online, karena kami juga akan menerima pemesanan produk secara online.
d. Kebijakan Pembelian
	Kami menerapkan metode pembelian secara langung pada store kami, dan mendistribusikan produk kami pada toko-toko pakaian sekitar Batang, Pekalongan, Semarang sesuai dengan perjanjian kerja sama yang akan kami buat, serta kami melayani pembelian secara online pada website maupun media sosial resmi brand B.O.N.G.
e. Kebijakan Pembayaran
	Untuk pembelian pada toko resmi kami pembayaran dapat dilakukan di tempat, sedangkan untuk pembelian pada toko lain yang telah bekerja sama dengan kami pembayaran dapat dilakuan pada toko tersebut, lain halnya pembelian online pembayaran dapat dilakukan melalui transfer pada rekening Bank BNI maupun Bank BRI dengan pengkonfirmasian yang akan kami lakukan lebih lanjut.
f. Kebijakan Distribusi
	Distribusi hasil produksi kami kepada para konsumen akan kami lakukan secara langsung pada toko resmi kami, dan pada toko-toko pakaian daerah Batang, Pekalongan, dan Semarang yang telah bekerja sama dengan kami, serta kami mernerapkan distrubusi melalui jasa ekspedisi untuk memenuhi pembelian online pada produk kami.

2.6	Pesaing
	Ada beberapa produsen pakaian yang menghasilkan produk serupa dengan produk yang kami tawarkan, hanya saja kurangnya branding pada produk tersebut membuat produk kurang diminati, selain itu produk yang dihasilkan pesaing mayoritas membidik segmen konsumen pada level menengah ketas atas dasar desain yang exlusive dan limited. Sehingga kami mencoba menawarkan produk dengan desain yang tak kalah exlusive namun dengan harga yang mudah dijangkau semua kalangan dengan menguatkan branding pada produk kami.
a. Keunggulan pesaing
· Usaha telah berlangsung lebih dahulu dan lama
· Desain limited dan exlusive
· Dibuat oleh profesional pada bidangnya
b. Keunggulan kami
· Mengkombinasikan corak kain khas Nusantara
· Desain exlusive, trendy, dan fashinonable serta bisa digunakan pada kegiatan sehari-hari
· Harga lebih terjangkau bagi semua kalangan
· Branding produk lebih kuat
· Mengangkat kebudayaan Indonesia

2.7	Analisis Keuangan
	Produk yang kami hasilkan berupa pakaian pria dan wanita baik kemeja, kaos, celana dan rok, dengan maksimal harga yang kami terapkan sebesar Rp. 250.000,- dan rata-rata harga sebesar Rp. 200.000,-
Variabel Cost	= Biaya Habis Pakai + Perjalanan + Lain-lain
			= Rp. 5.180.000 + Rp. 1.000.000 + Rp. 1.120.000
			=  Rp. 7.300.000,- 

Varibe Cost @unit	= Variabel Cost / 100 pcs
			= Rp. 73.000,-

Fix Cost	= Rp. 5.200.000,-

Total Biaya	= Variabel Cost + Fix Cost
			= Rp. 12.500.000,-

Harga Pokok Produksi	= Total Biaya / Jumlah Produk
			= Rp. 12.500.000,- / 100 pcs
			= Rp. 125.000,-

Laba Tiap Unit	= Harga Jual@unit - HPP@unit
			= Rp. 200.000 - Rp. 125.000
			= Rp. 75.000,-

Laba 100 pcs produk	= Rp. 75.000,-  x 100
			= Rp. 7.500.000,-

Total Penerimaan	= Harga jual@unit x 100
			= Rp. 200.000,- x 100
			= Rp. 20.000.000,-

Break Event Point (BEP Unit)	=  	Fix Cost	
				(Harga Jual – VC@unit)

			= 			Rp. 5.200.000,-	
			(Rp. 200.000 – Rp. 73.000)

			= 40,94 produk  41 Produk
Perhitungan Efisiensi Usaha
R/C Rasio	= Total penerimaan / Total biaya produksi
			= Rp. 20.000.000 / Rp. 12.500.000
			= 1,6
R/C > 1 maka usaha ini menguntungkan dan layak dijalankan.

BAB III
METODE PELAKSANAAN

3.1 Rencana Persiapan Pelaksanaan
	Rencana pelaksanaan adalah reaktualisasi potensi dan masalah, persiapan administrasi dan komunikasi, konsolidasi tim serta membangun kerjasama dengan beberapa toko pakaian sebagai mitra usaha kami. Lama waktu yang dibutuhkan kurang lebih 1 bulan, adapun kegiatan yang akan dilakukan adalah sebagai berikut :
a. Observasi usaha
b. Persiapan administrasi dan keuangan
c. Penyediaan peralatan dan pengadaan bahan baku
d. Pencarian mitra kerja untuk bekerjasama menjual produk B.O.N.G
e. Pemasangan iklan tahap pertama serta pembuatan berbagai media sosial dan website guna promosi dan media penjualan online

3.2 Setting Tempat Kerja
	Tahapan pertama dalam membuka usaha ialah penataan tempat usaha, penataan tempat di sini meliputi pembagian ruang kerja, dekorasi, dan penataan alat-alat kerja. Adapun alat-alat yang di tata meliputi mesin jahit, mesin obras, serta meja kerja. Pada tahap ini memerlukan waktu pengerjaan selama 2 minggu.

3.3 Produksi
		Langkah pertama yang kami ambil dalam produksi ialah memastikan ketersediaan bahan baku utama yaitu 10 jenis kain khas Nusantara seperti Kain batik, ulos, tenun. Selain kain tradisional, bahan baku utama kami yaitu kain-kain yang biasa digunakan dalam pembuatan pakaian, dan kami menggunakan 4 jenis kain yaitu kain cutton, sifon, spandex, viscose dengan ukuran 25meter tiap kain. Dengan demikian kami dapat membuat kurang lebih 25 pcs pakaian pada tiap jenis kain. Berikut langkah-langkah dalam produksi pakaian B.O.N.G
a. Membuat desain pakaian yang mampu menunjang kegiatan sehari-hari dengan tampilan yang modis.
b. Mengubah desain menjadi pola pakaian sesuai standar ukuran Indonesia untuk dilanjutkan pada tahap pemotongan kain.
c. Mengobras serta menjahit bahan yang telah dipotong sesuai pola.
d. Memasang aksesoris yang dibutuhkan.
e. Pengecekan produk adakah kecacatan atau tidak, dilanjutkan pada tahap penyetrikaan.
f. Fisnishing dan pengemasan produk.

3.4 Promosi
		Untuk menarik minat konsumen kami melakukan promosi melalui berbagai media, seperti brosur dan media sosial atau online promotion. Disamping itu kami juga melakukan pengenalan brand kami pada tiap toko yang telah melakukan perjanjian kerjasama dengan kami. Promosi dari mulut ke mulut juga sangatlah pentin dilakukan. Dengan demikian kami mengharapkan dapat memperoleh hasil terbaik dan brand kami dapat dikenal masyarakat luas.

3.5 Evaluasi
Evaluasi akan dilaksanakan tiap akhir minggu. Hal ini dilakukan untuk memonitoring kinerja tiap anggota dan sebagai sarana untuk bertukar pikiran tentang kendala-kendala apa saja yang terjadi selama satu minggu kerja.
Selain tahap evaluasi kerja, tiap minggu juga akan lakukan survey kepada para konsumen atas produk yang kami hasilkan, apakah sesuai dan mampu memenuhi kebutuhan serta keinginan konsumen dalam segi berbusana.



BAB IV
BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

4.1	Rincian Biaya

	No
	Jenis Biaya
	Jumlah
	Persentase

	1
	Dana untuk peralatan penunjang
	Rp.   5.200.000
	30%

	2
	Dana untuk bahan habis pakai
	Rp.   5.180.000
	50%

	3
	Dana untuk perjalanan usaha
	Rp.   1.000.000
	10%

	4
	Dana untuk keperluan lain-lain
	Rp.   1.120.000
	10%

	Total
	Rp. 12.500.000
	100%




4.2	Jadwal Kegiatan





LAMPIRAN

Lampiran 1. Biodata Ketua, Anggota, dan Dosen Pembimbing
A. Identitas diri
	1
	Nama Lengkap
	Deby Prasetio Agung

	2
	Jenis Kelamin
	L

	3
	Program Study
	Pendidikan Sosiologi & Antropologi

	4
	NIM
	3401414070

	5
	Tempat, tanggal lahir
	Batang, 07 Febuary 1995

	6
	Email
	debyprasetioagung@gmail.com

	7
	No.Hp
	085701279754


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SDN Wringingintung 01
	SMP N 3 Kandeman
	SMK N 1 Batang

	Jurusan
	
	
	Akuntansi

	Tahun Masuk - Lulus
	2006-2007
	2007-2010
	2010-2013


C. Pemakalah Seminar Ilmiah
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


D. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir
	No
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila dikemudian hari ternyata dijumpi ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. 
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Program Kreativitas mahasiswa.

Semarang, 25 Agustus 2015
Pengusul


Deby Prasetio Agung


A. Identitas diri
	1
	Nama Lengkap
	Imama Wulandari

	2
	Jenis Kelamin
	P

	3
	Program Study
	Pendidikan Luar Sekolah

	4
	NIM
	1201414043

	5
	Tempat, tanggal lahir
	Batang, 29 November 1995

	6
	Email
	Imama_wulandari@yahoo.co.id

	7
	No.Hp
	085702346824


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SDN Proyonanggan 10
	SMP N 1 Batang
	SMK N 1 Batang

	Jurusan
	
	
	Akuntansi

	Tahun Masuk - Keluar
	2001-2007
	2007-2010
	2010-2013


C. Pemakalah Seminar Ilmiah
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


D. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir
	NO
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila dikemudian hari ternyata dijumpi ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. 
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Program Kreativitas mahasiswa.

Semarang, 25 Agustus 2015
Pengusul


Imama Wulandari


A. Identitas diri
	1
	Nama Lengkap
	Ninik Kurnia Sari

	2
	Jenis Kelamin
	P

	3
	Program Study
	Pendidikan Ekonomi Koperasi

	4
	NIM
	7101413427

	5
	Tempat, tanggal lahir
	Batang, 09 Juni 1995

	6
	Email
	ninikkurniasari@gmail.com

	7
	No.Hp
	085641344595


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SDN 03 Tulis
	SMP N 1 Tulis
	SMK N 1 Batang

	Jurusan
	
	
	Akuntansi

	Tahun Masuk - Keluar
	2001-2007
	2007-2010
	2010-2013


C. Pemakalah Seminar Ilmiah
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


D. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir
	NO
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila dikemudian hari ternyata dijumpi ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. 
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Program Kreativitas mahasiswa.

Semarang, 25 Agustus 2015
Pengusul


Ninik Kurnia Sari



A. Identitas diri
	1
	Nama Lengkap
	Dian Erviana

	2
	Jenis Kelamin
	P

	3
	Program Study
	Teknologi Pendidikan

	4
	NIM
	1101404062

	5
	Tempat, tanggal lahir
	Batang, 16 Febuary 1995

	6
	Email
	erviana53@gmail.com

	7
	No.Hp
	085739188811


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SDN Karangasem 01
	SMP N 2 Batang
	SMK N 1 Batang

	Jurusan
	
	
	Akuntansi

	Tahun Masuk - Keluar
	2001-2007
	2007-2010
	2010-2013


C. Pemakalah Seminar Ilmiah
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


D. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir
	NO
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila dikemudian hari ternyata dijumpi ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. 
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Program Kreativitas mahasiswa.

Semarang, 25 Agustus 2015
Pengusul


Dian Erviana


Biodata Pembimbing
A. Identitas diri
	1
	Nama Lengkap
	

	2
	Jenis Kelamin
	

	3
	Program Study
	

	4
	NIDN
	

	5
	Tempat, tanggal lahir
	

	6
	Email
	

	7
	No.Hp
	


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA
	S1
	S2
	S3

	Nama Institusi
	
	
	
	
	
	

	Jurusan
	
	
	
	
	
	

	Tahun Masuk
	
	
	
	
	
	


C. Pemakalah Seminar Ilmiah
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


D. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir
	NO
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila dikemudian hari ternyata dijumpi ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. 
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Program Kreativitas mahasiswa.

Semarang, 25 Agustus 2015
Pembimbing






Lampiran 2. Justifikasi Anggaran Kegiatan
A. Peralatan Penunjang
	No
	Material
	Kuantitas
	Harga satuan 
	Harga total

	1
	Setrika
	2 unit
	Rp    100.000 
	Rp    200.000 

	2
	Mesih jahit
	2 unit
	Rp 2.000.000 
	Rp 4.000.000 

	3
	Mesin obras
	1 unit
	Rp 1.000.000 
	Rp 1.000.000 

	Total
	Rp 5.200.000 



B. Bahan Habis Pakai
	No
	Material
	Kuantitas
	 Harga satuan  
	 Harga total 

	1
	Kain batik, ulos, tenun, dan kain tradisional lainnya
	10 jenis
	Rp  100.000 
	Rp   1.000.000 

	2
	Kain cutton, sifon, spandex, viscose dll
	100 meter
	Rp    35.000 
	Rp   3.500.000 

	3
	Benang
	30 buah
	Rp      5.000 
	Rp      150.000 

	4
	Kancing
	10lusin
	Rp      2.000 
	Rp        20.000 

	5
	Atk
	1 set
	Rp  100.000 
	Rp      100.000 

	6
	Karton + kapur
	1 set
	Rp    50.000 
	Rp        50.000 

	7
	Label
	300 lusin
	Rp      1.200 
	Rp      360.000 

	Total
	Rp   5.180.000 



C. Perjalanan
	No
	Material
	Kuantitas
	Harga Satuan
	Harga Total

	1
	Transportasi beli bahan
	4
	Rp 100.000
	Rp    400.000

	2
	Produksi 100 pcs pakaian
	2
	Rp 300.000
	Rp    600.000

	Total
	Rp 1.000.000



D. Biaya Lain-Lain
	No
	Material
	Kuantitas
	Harga Satuan
	Harga Total

	1
	Biaya Listrik
	1
	Rp   200.000
	Rp      200.000

	2
	Kartu Nama
	4 box
	Rp     50.000
	Rp      200.000

	3
	Brosur
	1 rim
	Rp   250.000
	Rp      250.000

	4
	Proposal Kerjasama
	20
	Rp     10.000
	Rp      200.000

	5
	Foto model guna promosi
	1
	Rp   270.000
	Rp      270.000

	Total
	Rp   1.120.000

	Total Keseluruhan
	Rp 12.500.000





Lampiran 3. Susunan Organisasi Tim Kegiatan

	No
	Nama/NIM
	Program Study
	Bidang Ilmu
	Alokasi Waktu (Jam/Minggu)
	Uraian Tugas

	1
	Deby Prasetio Agung/ 3401414070
	Pend. Sosiologi & Antropologi
	Ilmu Sosial
	30
	Pimpinan Usaha/ Manager

	2
	Imama Wulandari/1201414043
	Pend. Luar Sekolah
	Ilmu Pendidikan
	30
	Pemasaran

	3
	Ninik Kurnia Sari/7101413427
	Pend. Ekonomi Koperasi
	Ilmu Ekonomi
	30
	Accounting

	4
	Dian Erviana/1101404062
	Teknologi Pendidikan
	Ilmu Pendidikan
	30
	Produksi





[image: ]KEMENTERIAN PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN
UNIVERSITAS NEGERI SEMARANG
Gedung H : Kampus Sekaran - Gunung Pati – Seamarang
Pembantu Rektor Bidang Kemahasiswaan
Email: pr3@unnes.ac.id Telp/Fax: (024) 8508003
Lampiran 4
SURAT PERNYATAAN KETUA PENELITI/PELAKSANA

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama 			: Deby Prasetio Agung
NIM			: 3401414070
Program Studi	 	: Pendidikan Sosiologi & Antropologi
Fakultas 		: Fakultas Ilmu  Sosial

Dengan ini menyatakan bahwa proposal PKM-K yang saya ajukan dengan judul: B.O.N.G “Mengkokohkan Branding Lokal Tunjukan Citra Asli Indonesia”
Yang diusulkan untuk tahun anggaran 2016 bersifat original dan belum pernah dibiayai oleh lembaga atau sumber dana lain.

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku dan mengembalikan seluruh biaya penelitian yang sudah diterima ke kas negara.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.


Semarang, 25 Agustus 2015

Mengetahui
[bookmark: _GoBack]Pembantu Rektor Bidang Kemahasiswaan,	Yang Menyatakan,




Prof. Dr. Masrukhi, M.Pd.		Deby Prasetio Agung
NIP. 196205081988031002	NIM. 3401414070

Bulan Kegiatan	Evaluasi	Persiapan	Produksi	Pemasaran	5	0.5	0	0	
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