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A. LATAR BELAKANG MASALAH
Sekarang banyak mahasiswa yang menyukai tempat nongkrong dengan harga yang murah. Maka dari itu kedai roti unnes adalah salah satu yang akan menjadi tujuan mahasiswa untuk tempat nongkrong dengan harga murah dan memiliki fasilitas yang memadai. Karena antusias mahasiswa adalah trmpat ntyaman, murah dan mempunyai fasilitas yang memadai.
2

B. PERUMUSAN MASALAH 
Perumusan masalah program ini adalah :
1. Bagaimana brand “kedai roti unnes” ini akan mampu  menambah daya tarik dan meningkatkan nilai jual dari sebuah warung kopi ?
2. Apa sajakah kelebihan dari racikan menu di kedai roti unnes?
C. TUJUAN
Tujuan dari program ini adalah:
1. Mengetahui brand olahan roti mampu meningkatkatkan daya tarik dan nilai jualdari sebuah warung makan
[bookmark: _GoBack]2. Mengetahui kelebihan dan keunggulan dari racikan menu olahan roti.
D. LUARAN YANG DIHARAPKAN
Luaran dari program ini tentulah untuk peluang bisnis, karena kita bisa lihat penikmat roti begitu banyak ini pangsa pasar yang sangat mejajikan dan menguntungkan, dengan kita menggunakan brand olahan roti ini diharapkan akan menambah daya tarik konsumen dan menambah keunikan dari roti ini disamping keunggulan racikan olahan roti kami yang lebih nikmat dan lebih nyaman dilambung karena kami olah dengan lebih baik dengan racikan khusus sehingga roti kami lebih enak sehingga dharapkan disamping namanya yang unik selain itu memiliki kenggulan dibanding olahan roti pada umumnya sehingga meningkatkan nilai jual dan daya tarik konsumen, sehingga peluang usaha ini begitu terbuaka lebar, yang dimana bisa bersaing dengan brand olahan roti lain yang sudah dikenal oleh masyarakat.3


E. KEGUNAAN
Dengan berdirinya kedai roti unnes, maka diharapkan memberikan manfaat bagi berbagai kalangan yakni:
1. Bagi masyarakat
Manfaat untuk masyarakat tentunya menjadi pilihan masyarakat penikmat roti yang ingin terus menikmati olahan roti namun dengan harga murah. Manfaat yang lainya adalah membuka apangan pekerjaan, karena jika usaha ini berkembang tentunya akan menyerap tenaga kerja utuk pegawainya, sehingga dapat mengurangi angka pengangguran dimasyarakat.
2. Bagi mahasiswa
Manfaat bagi mahasiaswa tidak lah berbeda jauh dengan manfaat untuk masyarakat, amun disini ada penambahan tentunya jika usaha ini berkembang maka jika ada mahasiswa yang ingin sekedar menambah uang sakunya bisa melakukan kerja sambilan di kedai roti kami. Sehingga mahasiswapun terbantu akan kondisi keuanganya.4

F. GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA
F.1 Analisis Produk
1. 	Roti dan pisang bakar kami memiliki kualitas yang baik, ini bisa dilihat dari segi kebersihan dan kesehatannya, serta pembuatan yang higienis.
2. Disediakan berbagai varian rasa roti dan pisang bakar yang disesuaikan dengan perkembangan model terkini.
3. Bagi pecinta kopi, kedai kami menyediakan bermacam varian kopi dari torabika, robusta hingga espresso. Selain itu kopi asli dari Indonesia seperti kopi jawa, mandailing, bali juga tersedia di kedai kami.
4. Walaupun ditawarkan dengan harga murah tapi kualitas dan rasa dari produk kami tidak murahan.
F.2 Analisis Pemasaran
promosi ke masyarakat, mengapa perlu dilakukanya promosi yaitu untuk memperkenalkan brand kami ke masyarakat agar diketahui, kami melakukan promosi dengan berbagai media, diantaranya: menggunakan media on-line seperti, facebook, tweeter, lalu website yang nantina akan kami link kan ke jejaring sosial , kami masukan ke grup grup facebook yang kami miliki, lalu melalui media BBM (Blacberry massenger) dan media on line yang laiya eperti KASKUS dan sebagainya. Lalu melaui media konvensonal seperti pamflet dan spanduk yang kami sebar ditempat tempat keramaian sepertikampus, tempat tongkrongan , pinggir jalan dan tempat keramaian yang lainya.
Untuk internal kedai kopinya sendiri untuk  menarik minat anak-anak muda menjadikan kedai kami sebagai tempat tongkrongan maka kami akan menambahkan hiburan berupa standup comedy yang dimana yang mengisi stand up adalah para peserta kontes standup, yang kami gelar setiap akhir pekan. Lalu untuk hiburan yang laiya kami akan menambahkan sebuah proyektor LCD untuk nonton bareng sepak bola jika ada pertandingan sepak bola dsb. Sehingga menambah keramaian  di kedai kopi kami.5


F.3 Analisis Operasional
Target pasar yang di rencanakan berada di wilayah sekaran gunungpati , kota Semarang. Dengan daerah yang di huni oleh  kurang lebih 30 ribu mahasiswa universitas negeri semarang yang sangat potensial menjadi lahan bisnis, serta dengan pendapatan dari orang tua yang cukup dan mahasiswa sangat butuh tempat untuk nongkrong untuk menghilangkan penat dan masalah dalam perkuliahan . Berdasarkan survey yang telah kami lakukan bahwa wilayah tersebut sangat strategis menjadi ladang usaha kami, karena daerah tersebut berada disekitar kampus unnes yang sangat ramai dan juga  pesaing di daerah tersebut masih sangat sedikit. Dengan konsep berbeda, kami harapkan Kedai Roti Unnes ini akan menjadi tempat favorit bagi mahasiswa dan dapat tetap di minati oleh para pelanggan6

F.4 Analisis Keuangan
DRAF PENDAPATAN USAHA
	NO
	URAIAN
	
	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Volume Penjualan 
	
	
	
	
	
	

	 
	Kenaikan harga penjualan
	
	5%
	5%
	5%
	5%
	5%

	 
	1.1 quantity roti bakar 
	
	350
	368
	386
	405
	425

	 
	1.2 harga roti bakar 
	
	8.000
	8.400
	8.820
	9.261
	9.724

	 
	1.3 quantity roti bakar beef & sosis
	
	350
	368
	386
	405
	425

	 
	1.4 harga roti beef & sosis
	
	12.500
	13.125
	13.781
	14.470
	15.194

	 
	1.5 quantity pisang bakar
	
	350
	368
	386
	405
	425

	 
	1.6 harga pisang bakar
	
	8.000
	8.400
	8.820
	9.261
	9.724

	 
	1.7 quantity kopi robusta & torabika
	
	350
	368
	386
	405
	425

	 
	1.8 harga kopi robusta & torabika
	
	5.000
	5.250
	5.513
	5.788
	6.078

	 
	1.9 quantity kopi origin
	
	350
	368
	386
	405
	425

	 
	1.10 harga kopi origin
	
	7.000
	7.350
	7.718
	8.103
	8.509

	 
	1.11 quantity kopi buah
	
	350
	368
	386
	405
	425

	 
	1.12 harga kopi buah
	
	4.000
	4.200
	4.410
	4.631
	4.862

	 
	1.13 quantity kopi espresso
	
	350
	368
	386
	405
	425

	 
	1.14 harga kopi espresso
	
	5.500
	5.775
	6.064
	6.367
	6.685

	 
	TOTAL penjualan (Rp)
	
	17.500.000
	19.293.750
	21.271.359
	23.451.674
	25.855.470

	2
	Penjualan tunai
	100%
	17.500.000
	19.293.750
	21.271.359
	23.451.674
	25.855.470

	 
	Penerimaan penjualan
	
	17.500.000
	19.293.750
	21.271.359
	23.451.674
	25.855.470

	4
	Biaya
	
	
	
	
	
	

	 
	4.1 Biaya operasi/Variabel
	
	2.725.000
	2.725.000
	2.725.000
	2.725.000
	2.725.000

	 
	4.2 Biaya umum
	
	11.960.000
	11.960.000
	11.960.000
	11.960.000
	11.960.000

	5
	laba kotor
	
	2.815.000
	4.608.750
	6.586.359
	8.766.674
	11.170.470

	6
	Penyusutan
	
	100.000
	
	
	
	

	7
	Laba sebelum bunga & pajak (ebit)
	
	2.715.000
	4.608.750
	6.586.359
	8.766.674
	11.170.470

	8
	Bunga 
	10%
	0
	0
	0
	0
	0

	9
	Laba sebelum pajak
	
	2.715.000
	4.608.750
	6.586.359
	8.766.674
	11.170.470

	10
	Pajak 10% (Ppn)
	
	271.500
	460.875
	658.636
	876.667
	1.117.047

	11
	Laba bersih
	
	2.443.500
	4.147.875
	5.927.723
	7.890.006
	10.053.423

	12
	Arus dana/kas
	-14.685.000
	2.543.500
	4.147.875
	5.927.723
	7.890.006
	10.053.423

	13
	Titik pulang pokok (BEP) dlm Rp
	
	14.685.000
	14.685.000
	14.685.000
	14.685.000
	14.685.000

	14
	Titik pulang pokok (BEP) dlm buah
	
	2.056
	1.958
	1.865
	1.776
	1.691

	15
	Net Present Value
	6.491.109
	
	
	
	
	

	16
	Internal Rate of Return
	24%
	
	
	
	
	

	17
	Benefit Cost Ratio 
	1,49
	
	
	
	
	

	18
	Payback Periode
	2,08
	
	
	
	
	



G. METODE PELAKSANAAN PROGRAM8

G.1. Tempat Pelaksanaan
	Untuk pelaksanaan wirausaha akan bertempat di Sekaran, Gunungpati, Semarang (Sekitar kampus Unnes), mengapa kami pilih tempat disini, karena  di sekaran adalah areal kos-kosan mahasiswa unnes, yang tentunya jumlahna sangat anyak dan daya konsumtif para mahassiwa ini tinggi karena mahasiswa menyukai tempat tongkrongan-tongkrongan sehigga sekaran ini tempat yang sangat cocok untuk tempat dibukanya kedai kopi kedai  roti unnes yang dimana tempat kedai roti kami akan kami desain layaknya sebuah cafe, walaupun nanti tempat kami sederhana dalam aritian sebuah gubuk ataupun dipinggir jalan, namun akan tetap kami desain layaknya cafe sehingga menambah kenamanan dari konsumen, sehingga konsumen nyaman dengan kedaroti unnes kami.
G.2. Cara kerja perusahaan

STRATEGI PEMASARAN
Strategi pemasaran yang kami lakukan pada bisnis kami jalankan yaitu dengan menetapkan beberapa langkah-langkah awal , langkah-langkah tersebut yaitu 
-Pengembangan Produk
                       Mengenai pengembangan produk kami, kami akan menciptakan varian-varian baru untuk roti dan pisang bakar serta minuman yang kami jual. Sehingga pelanggan tidak bosan untuk berkunjung di kedai bakar kami. Rencananya kami akan mengeluarkan varian rasa setiap dua bulan sekali.
-Pengembangan Wilayah Pemasaran
        Dalam beberapa tahun yang datang kami akan melaksanakan rencana pengembangan wilayah pemasaran dan menggandeng beberapa mitra untuk menggerakan usaha, sperti membuka friencese. kami akan mendirikan cabang-cabang di daerah strategis lain seperti di daerah kampus lain di semarang seperti di Undip, IAIN,dll. Kami juga ingin mendirikan kedai roti bakar ini di berbagai wilayah di semarang yang menurut survei menjadi tempat yang strategis untuk mengembangkan usaha kami.
-Kegiatan Promosi
Kegiatan promosi usaha kami yaitu dengan media online seperti facebook,twitter dll, serta kami juga ikut memberikan sponsor berupa voucer potongan harga setiap ada acara yang digelar.
STRATEGI ORGANISASI DAN SDM
       Strategi pengorganisasian dan sumber daya manusia yang kami lakukan dengan mengadakan evaluasi kerja setiap sebulan sekali sehingga kinerja yang kurang maksimal dapat di perbaiki, kita juga mengajakan pelatihan-pelatihan softskill kepada para pegawai untuk meningkatkan keahlian yang di miliki.
· Analisis Kompetensi SDM.
· Analisis Kebutuhan Dan Pengembangan SDM.
STRATEGI KEUANGAN
Dengan manajemen keuangan yang baik serta pengolahan keuangan yang profesional, kami yakin bisnis kami dapat berkembang dengan baik dan dapat bertahan di persaingan dunia usaha dan dapat pengembangakan bisnis ini kearah yang lebih maju dengan ditandai pembukaan cabang-cabang bisnis di beberapa tempat . tahap penyusunan keuangan sebagai :
· Menyusun draf pendapatan usaha.
· Menyusun laporan laba rugi setiap 5 bulan sekali.
· Menyusun laporan arus modal.



H. Jadwal Kegiatan Program 10

Adapun rincian jadwal kegiatan adalah sebagai berikut 
	NO
	Jenis Kegiatan
	BLN I
	BLN II
	BLN III
	 BLN IV

	
	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4

	1
	Penyediaan perlengkapan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Pembuatan olahan roti dan menu andalan lain
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	Mencari tempat dan dekorasi tempat usaha
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4
	Promosi media online facebook,tweeter, bbm dll
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	Promosi konvensional melalui penyebaran brosur dan spanduk
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	6
	Proses menjalankan usaha
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	7
	Evaluasi 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	8
	Penyusunan laporan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	



	
	
	
	


J. RANCANGAN BIAYA
1. Bahan Habis Pakai 					Rp.5.185.000
2. Peralatan Penunjang PKM				Rp.2.550.000
3. Perjalanan						Rp.1.800.000
4. Lain-lain						Rp.1.770.000
Total							Rp.11.305.000


I. LAMPIRAN 11
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Prodi/Jur/Semester		: Pend. Teknik Mesin/Teknik Mesin/IV
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